KARTA KURSU (realizowanego w module specjalnosci)

MULTIMEDIA | TECHNOLOGIE INTERNETOWE

Nazwa Metody wspoétczesnej komunikaciji
Nazwa w j. ang. The methods of modern communication and presentation graphics
Zespot dydaktyczny
Koordynator dr Agnieszka Walecka-Rynduch

dr Agnieszka Walecka-Rynduch
st. stacjonarne: 3

Punktacja ECTS* . .
st. niestacjonarne:3

Opis kursu (cele ksztatcenia)

Celem kursu jest przygotowanie studentow w zakresie praktycznych umiejetnosci w obszarze
komunikacji, ze szczegdélnym uwzglednieniem komunikacji ~marketingowej, medialnej oraz
komunikowania politycznego i publicznego. Zatozeniem kursu jest skoncentrowanie sie na praktycznych
¢wiczeniach, podczas ktérych studenci bedg pracowac¢ indywidualnie i w zespotach zadaniowych
rozwijajgc umiejetnosci efektywnej komunikaciji.

Kurs prowadzony jest w jezyku polskim.

Warunki wstepne

Wiedza Znajomo$¢ technologii WWW oraz zasad tworzenia prezentacji multimedialnych.

Umiejetnosci  Umiejetnosé tworzenia prezentacji multimedialnych.
Kursy Wstepne kursy nie sg wymagane.

Efekty uczenia sie

Odniesienie do
efektéw dla

Efekt uczenia sie dla kursu specjalnosci

(okreslonych w karcie
programu studiéw dla
modutu
specjalnosciowego)

Po zakonczeniu kursu student:

WO01: ma wiedze na temat narzedzi komunikowania (znaki, kody, jezyki,
media, kompetencja komunikacyjna), komunikowania jako interakciji S2_W06
(ze szczegdlnym uwzglednieniem roli interakcji jako dyskursu).

Wiedza  \W02: rozumie role komunikowania i mediéw masowych w systemie
spotecznym, demokratycznym systemie politycznym i gospodarce rynkowej,
oddziatywaniem mediéw oraz istote spoteczenstwa informacyjnego
i zagadnienia zwigzane z nowymi mediami.

S2_W06

WO03: posiada wiedze z zakresu komunikacji marketingowej, komunikowania
politycznego, komunikacji medialnej (ze szczegdinym uwzglednieniem media S2_WO06
relations i public relations).

WO04: zna definicje i typologie teoretyczne osadzone w kontekscie

praktycznym oraz omawiane w ramach licznych studiow przypadkow. S2_W06



Umiejetnosci

Kompetencije
spoteczne

Efekt uczenia sie dla kursu

Po zakonczeniu kursu student:

UO01: stosuje w praktyce wiedze i narzedzia do interdyscyplinarnej analizy
praktyki komunikacyjnej w jej roznych aspektach.

U02: wykonuje zadania zwigzane z konstruowaniem przekazu,
komunikowaniem interpersonalnym (z uwzglednieniem matej grupy jako
Srodowiska komunikacyjnego).

U03: poddaje krytycznej analizie i interpretacji dziatania komunikacyjne
zwigzane z komunikowaniem interpersonalnym, marketingowym,
politycznym i medialnym.

U04: projektuje i tworzy prezentacje oraz wiasne wystgpienia.

U05: podejmuije decyzje i realizuje dziatania zwigzane z kreowaniem
wizerunku oraz tworzeniem i podtrzymywaniem relacji z otoczeniem.

Efekt uczenia sie dla kursu

Po zakonczeniu kursu student:

KO1: wykazuje umiejetno$¢é rozumienia i stosowania w praktyce zdobytej
wiedzy przedmiotowej i jest przygotowany do podejmowania twoérczego
i kreatywnego dziatania, ktére znaczaco poprawiajg funkcjonowanie

w relacjach interpersonalnych.

K02: korzysta z technik ksztalcenia zdalnego do zdobywania wiedzy do

uzupetniania wiedzy i jej aktualizowania.

KO03: wspotpracuje w zespole, przyjmujgc w nim rézne role.

Studia stacjonarne

Forma zaje¢

Organizacja

Wyktad Cwiczenia w grupach

(W)
A K L S P

Liczba godzin 30

QOdniesienie do
efektow dla
specjalnosci

(okreslonych w karcie
programu studiow dla
modutu specjalnosciowego)

S2_U06

S2_U06

S2_U06

S2_U06

S2_U06

Odniesienie do
efektow dla
specjalnosci

(okreslonych w karcie

programu studiéw dla
modutu specjalnosciowego)

S2_ K02,
S2_ K04

S2_ Kol

S2_ K03



Studia niestacjonarne
Organizacja

Cwiczenia w grupach

Forma zajec Wykiad
W)
A K L S P E
Liczba godzin 20

Opis metod prowadzenia zajec

Kurs skftada sie z zaje¢ praktycznych, podczas ktorych studenci bedg pracowa¢ indywidualnie i zespotowo
(projekt) oraz bra¢ czynny udziat w dyskusjach poprzedzonych pokazem z objasnieniami, w formie
prezentacji multimedialnych oraz filmoéw pogladowych).

Do zajec¢ studenci bedg zobowigzani przygotowac si¢ na zajeciach e-learningowych na platformie Moodle
Katedry (w szczegdlnosci zapoznaC sie¢ z zamieszczonymi tam materiatami dydaktycznymi) oraz
wyszukiwa¢ w dowolnej formie (np. filmy, prezentacje, artykuly prasowe, wiasne doswiadczenia itp.)
przykfady z polskiej praktyki niezbedne do analizy poszczegdinych zagadnien komunikacyjnych.

Kazde zajecia bedg sie konczy¢ ocenami czgstkowymi, na ktére sktada¢ sie beda: przygotowanie do pracy,
umiejetnos¢ przekazania wiedzy oraz analizowania problemu oraz udziat w dyskusji.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie

o D © z g ° E
£ .8 § 8% g7 %S 3727 5 §= S £
= =8 o 0o 0g W2 W3B > 2 0 c E € 2
S £ *c o= T2 Ta <X QL o0 = $ =
L |0og | 28 TS £ 8 2% 25 NU T ol £ N & £
| T 3 Ng "§ 3 o5 5% & §T £ Qs
w = ) = S i
L = o L
Wo1 X X
W02 X X
W03 X X
WO04 X X
uo1 X X
uo2 X X
uo3 X X
uo4 X
u05 X
K01 X X
K02 X X
KO3 X X

Ocene dobrg lub bardzo dobrg uzyskaé moze student, ktéry:

- otrzymat bardzo dobre lub dobre oceny czgstkowe — z przygotowywanych na zajecia
projektow.

- brat czynny udziat w dyskusji podczas zaje¢; w czasie a to przewidzianym —
podsumowanie wyktadu

- wykazat sie umiejetnoscig analizowania, wyciggania wnioskéw oraz oceniania
zjawisk zachodzacych w zyciu spotecznym i politycznym w aspekcie procesu
komunikowania;

- przygotowat samodzielnie innowacyjng prezentacje multimedialng koriczaca zajecia
oraz przedstawit jg z zachowaniem zasad autoprezentaciji.

Kryteria oceny



Uwagi

Tresci

o

10.
11.

12.

13.

14.
15.

merytoryczne (wykaz tematow)

Komunikacja - wprowadzenie

Modele komunikacyjne. Formy komunikowania. Komunikowanie werbalne i niewerbalne.
Sztuka autoprezentacji, budowanie wizerunku w sytuacjach oficjalnych.

System komunikowania spotecznego. Komunikowanie w organizacji. Zarzadzanie,
motywowanie, coaching.

Komunikowanie publiczne i polityczne. Nowe metody komunikowania memy i virale.
PROJEKT GRUPOWY - najpopularniejsze memy i virale w przestrzeni internetu w
ostatnim roku.

Komunikacja perswazyjna na przyktadzie reklamy spotecznej

PROJEKT GRUPOWY - analiza reklam spotecznych, jako przyktad komunikowania
perswazyjnego

Komunikowanie marketingowe. Miejsce analizy SWOT w komunikacji marketingowej.
Komunikowanie wizualne w przekazie reklamowym. Rola stereotypdéw w komunikowaniu
marketingowym

PROJEKT GRUPOWY - Shockvertising - konieczno$¢ czy moda? Nowe drogi
komunikowania

Komunikowanie jako funkcja public relations. Komunikowanie wewnetrzne i zewngtrzne
w organizacjach. Nowe media a komunikowanie organizacji na zewnatrz. Analiza kanatéw
komunikacji przedsigbiorstw i ich wplyw na funkcjonowanie organizacji
Komunikowanie w organizacji w sytuacji kryzysowej. Analiza wybranych przyktadow
Komunikacja a manipulacja i propaganda. Manipulacja a inne dziatania majgce na celu
sterowanie ludzmi. Jgzyk jako narzedzie manipulacji. Proces komunikowania jako akt
perswazji. Tresci 1 formy manipulacyjnych zabiegdw stosowanych przez mass media.
Komunikowanie polityczne, ktamstwo jako funkcja kreowania wizerunku politycznego.
Kreowanie wizerunku w polityce. Rola Komunikacji wizerunkowej w kampaniach
politycznych. Manipulowanie wizerunkiem.

PROJEKT GRUPOWY — Komunikowanie wizualne - kreowanie wizerunku na
przyktadzie kampanii wyborczej.

Sztuka autoprezentacji. Zachowania w sytuacjach oficjalnych.

Nowe metody komunikowania. Wykorzystanie nowych nowych mediow. PROJEKT
GRUPOWY

SPOSOB PRZYGOTOWANIA PREZENTACJI GRUPOWYCH i ZALICZENIOWEGO

Kazda

PROJEKTU GRUPOWEGO
PRZEZENTACJA GRUPOWA, prezentowana podczas zajg¢, powinna zostacé

przygotowana wedtug nastgpujacego schematu:

1.
2.
3.
4.
S.

6

Imig, nazwisko kazdego z cztonkow zespotu

Nazwa zaj¢é

Temat prezentacji

Data prezentacji

Tres¢ prezentacji, analiza wybranego problemu badawczego
Bibliografia

Po kazdych zajacach jedna osoba z grupy (starosta grupy) zobowigzany jest do przekazania
prowadzacemu, ptyty CD ze zgranymi wszystkimi projektami grupowymi, prezentowanymi
podczas zajec.



Wykaz literatury podstawowe;j

1. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, PWN, Warszawa 2006.

2. S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne, Slgsk Katowice 2009.

3. R. Wiszniowski, B. Dobek-Ostrowska, Teoria komunikowania publicznego i politycznego.
Wprowadzenie, Astrum, Wroctaw 2001.

4. B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spofecznego, Astrum, Wroctaw 1999.

Wykaz literatury uzupetniajgce;j

1. S. P. Morreale, B. H. Spitzberg, J. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza
i umiejetnosci, PWN, Warszawa 2007.

2. J. Fiske, Wprowadzenie do badarn nad komunikowaniem, Astrum, Wroctaw 1999.

3. E. Griffin, Podstawy komunikacji spotecznej, GWP, Sopot 2003.

4. D. Mc Qualil, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007.

Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta) — studia stacjonarne

Wyktad 30
Liczba godzin w kontakcie z Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.)
prowadzgcymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym 10
Lektura w ramach przygotowania do zajec
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po
Liczba godzin pracy zapoznaniu si¢ z niezbedng literaturg przedmiotu
studenta bez kontaktu
z prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 20
(praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia 15
Ogoétem bilans czasu pracy 75
Liczba punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 3

Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta) — studia niestacjonarne

Wyktad 20
Liczba godzin w kontakcie z Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.)
prowadzacymi

Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym 5
Lektura w ramach przygotowania do zajec 10

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po

Liczba godzin pracy zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
studenta bez kontaktu
z prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 20
(praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia 20
Ogotem bilans czasu pracy 75

Liczba punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 3



